CHECKLISTA
TWOJEJ STRONY WWW

Dziekujemy za udziat w webinarze “Robimy Audyt stron internetowych fotografow”.
W ramach podzigkowan mamy dla Ciebie drobng niespodzianke. Checkliste, z ktorag
sprawdzisz swojg obecna strone internetowa i okreslisz elementy, ktore masz do
usprawnienia. Jesli nie masz strony www to ponizsza lista bedzie dla Ciebie
drogowskazem przy jej budowie.

Ponizej znajdziesz 12 najwazniejszych elementéw na stronie fotografa, ktére
pomoga Ci zwiekszy¢ skutecznosé¢ Twojej strony internetowej i pozyskac wiecej
zapytan. Pamietaj, ze dobra strona rozwija sie wraz z Twoim biznesem.
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1. Szybkosc¢ tadowania strony

Jesli tadowanie Twojej strony internetowej lub poszczegolnego zdjecia zajmuje
duzo czasu to najprawdopodobniej tracisz uzytkownikow strony. Pierwszym
krokiem do skutecznej strony jest zmniejszenie wielkosci zdje¢ do maksymalnej
wagi 150 KB oraz o zadbanie o responsywny szybki szablon.

2. Poczatkowy nagtéwek

Robisz fotografie portretowg? Napisz to juz w pierwszym styku potencjalnego
klienta z Twojg strong. Klient nie lubi sie domyslac. Klient lubi wiedzie¢ juz od
samego poczatku!

3. CTA - Call to Action (Nawotanie do dziatania)

Dobry nagtowek nawotuje do dziatania, dlatego nie zapominaj o tym, jakie
dziatanie ma podja¢ uzytkownik na stronie. Jesli chcesz dostawac wiecej
telefonow z zapytaniami o sesje to uzyj ZADZWON TERAZ. Od poczatku pomagaj
potencjalnemu klientowi w podjeciu dziatania.
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4, Oferta

Jesli Twoje sesje sg przeznaczone dla oséb indywidualnych to warto umiesci¢ na
stronie pakiety sesji. Klient dzieki temu bedzie wiedzial, jaki jest zakres Twoich
ustug. Jednoczesnie ograniczysz ilos¢ osob do ktorych kierujesz swoj komunikat.

5.Cena

Jednym z czynnikéw decydujacym o wyborze fotografa jest cena. Jesli Twoje
ustugi sg powtarzalne i mozna spakowac je w pakiety to koniecznie dodaj cene.
Dzigki temu klient, ktory bedzie dzwonit juz bedzie wiedziat z jakim putapem
cenowy sie spotkat.

6. Opinie klientow

Nikt nie lubi kupowac w ciemno, dlatego tak wazne sg opinie na stronie fotografa.
Opinie klientow pokazuja to co sie dziato przed i w trakcie sesji. Twoje zdjecia sa
jej efektem koncowym, ale opinie pozwalajg dowiedzie¢ sie o jej przebiegu,
atmosferze i oczywiscie o Tobie.

7. Zdjecia i portfolio

Jesli klient szuka fotografa to w pierwszej kolejnosci chce zobaczy¢ zdjecia. Nie
chce przeczyta¢ o Tobie czy Twoim doswiadczeniu. Klient chce zobaczyc¢, na
jakie zdjecia moze liczy¢ po wspotpracy z Tobg. Zadbaj o ekspozycje zdje¢ na
stronie. Na gorze portfolio umiesc te zdjecia z ktorych jestes najbardziej dumny i o
ktore klienci pytajg najczesciej. Link do portfolio dodaj w miejscu najczesciej
klikalnym na stronie, czyli na gorze strony.

8. Opowiedz o sobie

Klienci oprocz Twoich zdje¢ kupujg rowniez Twoje podejscie, wartosci oraz
usmiech. Nawet jesli nie lubisz opowiadac o sobie to poswiec¢ wolny wieczor na
napisanie krotkiego BIO. Napisz w nim o tym, dlaczego robisz dany rodzaj zdjec
lub jaka wartosc¢ wnosisz swoimi zdjeciami w zycie swoich klientow
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9. Tresci napisane jezykiem korzysci

Jesli klient przychodzi do Ciebie po zdjecia to po to, by spetnity okreslong role.
Jesli chcesz szybko dotrze¢ do serca potencjalnego klienta, napisz jakie korzysci
przyniosg mu wykonane zdjecia. Bardzo wazny jest rowniez opis przebiegu danej
sesji. Pozwala on zaprezentowac zaplecze sesji, emocje oraz atmosfere ktora
towarzyszyta klientowi.

10. Szybki kontakt - wieksza konwersja na stronie

Maksymalnie skro¢ dystans uzytkownika i dziatania, jakie musi podjgc. Jesli
stawiasz na pozyskanie telefonow to wyttus¢ numer telefonu, dodaj link, ktory
sprawi, ze uzytkownik bedzie mogt szybko pobra¢ numer telefonu z komputera
na telefon. Bardzo pomocne s3g réznego rodzaju wtyczki i widgety np. Call Page.
Jesli Twoja strona postawiona jest na WP to skorzystaj z Call Now Button.

11. Korzystaj liczb i przerywnikow w tekscie

Nikt nie lubi sciany tekstu. Zadbaj o to by na Twojej stronie pojawity sie
przerywniki w tekscie. Zamiast ditugiego opisu Twojego doswiadczenia
zawodowego wykorzystaj ikony, ktore pokaza 12 lat doswiadczenia, 300
przeprowadzonych sesji i 100% zadowolonych klientow. To dziata! Dlaczego? Bo
skupia uwage uzytkownika.

12. Zadbaj o spojnos¢ na stronie

Dobry fotograf to taki, ktory ma wysoki zmyst estetyczny nie tylko wzgledem
zdjec, ale i swojej strony internetowej. Zadbaj by kolory wykorzystywane na
stronie byly zgodne z Twojg markg, uzywaj tych samych formatow cztonek i
nagtowkow na catej stronie. To witasnie konsekwencja w stylistyce graficznej
buduje Twojg rozpoznawalnosc¢ w oczach potencjalnych klientow.



https://www.callpage.io/
https://wordpress.org/plugins/call-now-button/
https://wordpress.org/plugins/call-now-button/
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Nasza misjg jest wspieranie fotografow w rozwoju ich biznesow. Wierzymy, ze biznes
fotograficzny moze byc¢ nie tylko spetnieniem marzen, ale dochodowym miejsce
pracy. Fotografia petna pasji nie wystarczy, by odniesc¢ sukces w biznesie. Do tego, by
odniesc sukces finansowy jako fotograf potrzebna jest determinacja, zaangazowanie i
przede wszystkim wiedzy.

Wierzmy, ze pierwsze dwa czynniki masz. My dostarczymy Ci trzeci czynnik
wiedze. Na co dzien dzielimy sie naszymi doswiadczeniami, ktore zdobyliSmy
budujac marke najlepszego fotografa biznesowego w Polsce.

MAMY NADZIEJE, ZE NASZA CHECKLISTA ULATWI CI DALSZY ROZWOJ
TWOJEGO BIZNESU!

DO USLYSZENIA!

MARIAN KASIA

CHRZAN PIOTROWSKA
FOTOGRAF MARKETERKA

BADZMY W KONTAKCIE!
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https://marianchrzan.pl/
https://www.facebook.com/Marian-Chrzan-Fotograf-931549076911489
https://www.instagram.com/chrzanmarian/
https://kpiotrowska.pl/
https://www.facebook.com/kpiotrowskapl
https://www.instagram.com/robie_marketing_online/

